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FY2026 1Q 1
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





A B B/A C D A/D

(百万円）
2027年3月期

1Q実績
2026年3月期

1Q
前年同期比 (%) 計画比 (%) 通期計画 2027年3月期

進捗率（％）

売上高 7,189 7,045 102% 100% 31,119 23%

　内 酒類清涼飲料事業 6,027 5,739 105% 99% 25,700 23%

   内 観光・ホテル事業 1,162 1,306 89% 108% 5,419 21%

【参考】売上高（酒税抜き） 5,873 5,795 101% 100% 25,253 23%

営業利益 953 1,076 89% 126% 4,352 22%

　内 酒類清涼飲料事業 921 1,033 89% 114% 3,639 25%

   内 観光・ホテル事業 34 45 76% - 722 5%

経常利益 967 1,084 89% 128% 4,185 23%

親会社株主に帰属する当期純利益 653 1,488 44% 130% 2,932 22%

1株当たり当期純利益（円） 15 36 42% 136% 72 22%

EBITDA 1,358 1,493 91% 117% 5,948 23%

　内 酒類清涼飲料事業 1,118 1,227 91% 111% 4,427 25%

   内 観光・ホテル事業 240 265 91% 156% 1,521 16%



1,306
1,162

265 240

20.3% 20.7%

2026年3月期1Q 2027年3月期1Q

4,489 4,711 

1,227 1,118 

27.3%
23.7%

2026年3月期1Q 2027年3月期1Q

5,795 5,873

1,493 1,358

25.8%

23.1%

2026年3月期1Q 2027年3月期1Q

 EBITDA


 RevPAR

FY2026 1Q

4 

-9.0

+1.3

+4.9

-8.9

-11.0

-9.4



3,491

1,349

662

67
169

3,745

1,431

586

73
269

3,691

1,420

490

171 256

県内 県外

（EC含む）

海外 ライセンス その他

2026年3月期1Q 実績

2027年3月期1Q 計画

2027年3月期1Q 実績

FY2026 1Q
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+5.7

-1.4  

+5.3

-0.8  

-26.0

-16.4 +154.4

+134.9

+51.2

-4.8
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1,163
109

85 1 1,358

EBITDA計画
(FY26年1Q)

酒類清涼飲料
EBITDA

観光・ホテル
EBITDA（那覇除く）

その他 EBITDA実績
(FY26年1Q)
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

OUR HAPPY HOUR
CM 店

頭
売り場での訴求・販促に
よる購入のクロージング

マ
ス

フレンドタイムの
浸透・リーチ最大化

日
常

日常生活のあらゆる
ポイントで接触を強化

体
験

フレンドタイムの
共感・理解浸透

「フレンドタイム」コミュニケーションを軸に、店頭を含めた360度包括的なコミュニケー
ション展開でブランド価値のさらなる向上を追及。

 空港広告
 モノレール
 その他広告露出増

 売り場での
訴求強化

 ０次会プロモーション
やその他体験イベント

 CM展開強化
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10

Sunrise

Sunrise 100 IP
RTD 7
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26 5

The Orion Brasserie Table 

26 7
IPO





FY2026 1Q 1 EBITDA
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-20
-129

+1
1,493

+13 1,358

EBITDA
(FY25年1Q)

酒類清涼飲料
EBITDA

観光・ホテル
EBITDA

戦略的投資 その他 EBITDA
(FY26年1Q)

23.1
25.8
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



/ /
 RevPAR

 10



18,486 19,834 

4,409 4,427

23.9%
22.3%

2026年3月期通期 2027年3月期通期

24,277
25,253

5,876 5,948

24.2%
23.6%

2026年3月期通期 2027年3月期通期

5,791 5,419 

1,466 1,521 

25.3%

28.1%

2026年3月期通期 2027年3月期通期



 RevPAR

FY2026
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+4.0  

+1.2  

+7.3  

+0.4  

6.4  

+3.7  



+18

+113

-585,876
5,948

EBITDA
(26年3月期通期)

酒類清涼飲料
EBITDA

観光・ホテル
EBITDA

那覇ホテル
EBITDA

(26年3月期 1Hのみ)

EBITDA
(27年3月期通期)

FY2026 EBITDA
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

 RevPAR

24.2  

23.6  
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 2026 10

 FY2026 2H ( ) 138% 118%
 RTD

•
•

•

•

•

•

•

•

•
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 FY25 FY26 FY29
 10

   5.0  15.0  24.0  
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6.8  7.3  
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 RevPAR
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 Orion Okinawa


Orion≒Okinawa

1,000
Orion
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



※

※ FY25 13
12 348

 県内お土産品店/量販店等にとどまらず、最新のトレンドを取り入れたファッション
性のあるアイテムをショッピングセンターや専門店での販売を強化

 大手アパレルブランドとのコラボ商品の発売により、ライフスタイルブランドとして
県外での認知拡大。ブランドとのプロモーション連動によるシャワー効果でマス向け
の商品展開を拡大を図る
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